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	企业名称
（全称）
	
	注册
成立日期
	

	品牌名称
及logo
	
	员工人数
（社保人数）
	

	主营产品
介绍
（含产品类别）
	

	注册地址
	

	实际
经营地址
	

	法定代表人 
	
	联系方式
（手机）
	

	企业
联系人
	
	联系方式
（手机）
	

	所属行业
	
	行业代码
	

	企业简介
	（500字以内）

	一、品牌建设

	是否有明确的品牌定位（含品牌战略、品牌文化、品牌价值观和愿景等）
	□是，需提供企业内部或外部的品牌定位相关证明材料
□否

	是否有品牌未来的发展规划
	□是，需提供企业内部或外部的品牌发展规划相关证明材料 
□否

	是否设有独立品牌部门
	□是，需提供部门具体职责等相关证明材料 
□否

	品牌部门
最高负责人
职务级别
	
	需提供正式任命文件等证明材料  

	是否有完善的品牌运营管理制度
	□是，需提供制度文件相关证明材料 
□否

	是否建立品牌培训机制
	□是，需提供培训机制文件及记录等证明材料 
□否

	专利数量（个）
	发明专利
	
	需提供专利证书等相关证明材料

	
	实用新型专利
	
	需提供专利证书等相关证明材料 

	
	外观专利
	
	需提供专利证书等相关证明材料  

	是否有原创VI品牌形象
	□是，需提供门店装修资料、照片等相关证明材料  
□否

	是否有国家、省、市非遗传承工艺
	□是，需提供非遗证书等相关证明材料  
□否

	是否获得政府表彰（国家、省、市级）
	□是，提供奖项证书、奖项说明等相关证明材料
□否

	上一个完整年度（2022年）研发投入占营收比例（%）
	
	审计报告需包含研发投入相关数据

	二、品质管理

	是否有完善的产品质量管理体系
	□是，需提供本企业质量管理体系、制度和流程标准等相关证明材料  
□否

	是否通过国际质量管理认证体系（ISO、HACCP）
	□是，需提供相关认证证书等证明材料 
□否

	原材料供应商是否通过国际质量管理认证体系（ISO、HACCP）
	□是，需提供供应商相关认证证书等证明材料  
□否

	是否
自有工厂
	□是，需提供物业购买、租赁合同，设备购买凭证等相关证明材料  
□否

	是否有第三方合作工厂
	□是，需提供合作协议等相关证明材料  
□否

	第三方合作工厂是否通过国际质量管理认证体系（ISO、HACCP）
	□是，需提供第三方工厂相关认证证书等相关证明材料  
□否

	是否制定
企业标准
	□是，需提供标准文件等相关证明材料  
□否

	是否主导或参与制（修）国际、国家、行业、地方
标准
	□是，需提供标准文件等相关证明材料  
□否

	是否使用数字化协同办公工具（如企微、钉钉、
飞书等）
	□是，需提供合作协议、工具使用证明等相关材料  
□否

	三、渠道建设「1」

	全国门店数量（个）
	
	深圳门店数量（个）
	

	全国直营店数量（个）
	
	深圳直营店数量（个）
	

	总营业面积（m2）
	
	
	

	国内门店
覆盖城市数（个）
	
	需提供合同（关键页）等相关证明材料

	入驻的城市、购物中心及门店规模「2」
	

	入驻的线上渠道「3」(官方旗舰店)
	

	有自建线上销售渠道（网站、小程序、app等）
	□是，需提供合同、渠道链接等相关证明材料  
□否

	四、市场营销

	上一个完整年度（2022年）的广告宣传投入
（万元）
	
	需提供合同（关键页）等相关证明材料

	上一个完整年度（2022年）的品牌代言投入
（万元）
	
	需提供合同等相关证明材料

	上一个完整年度（2022年）举办非销售性质的品牌宣传活动次数
	
	需提供活动方案、现场照片等相关证明材料

	线上
宣传渠道「4」
	

	线下
宣传渠道「5」
	

	是否有官方媒体「6」宣传
推广
	□是，需提供具体报道等相关证明材料  
□否

	是否有
跨界联名
	□是，介绍与知名品牌、IP跨界合作联名情况，提供合同、产品图片等相关证明材料  
□否

	是否开展
数字化营销「7」
	□是，需提供合同，或数字化系统、工具使用情况等相关证明材料 
□否

	是否有专门的售后服务团队
	□是，需提供相关证明材料  
□否

	是否有完善的售后机制和质量承诺
	□是，需提供售后机制文件等相关证明材料  
□否

	是否参与
社会公益
	□是，需提供相关证明材料  
□否

	五、发展潜力

	近三个完整年度的营业收入（万元）
	2022年
	
	以审计报告数据为准

	
	2021年
	
	

	
	2020年
	
	

	近三个完整年度的营业收入复合增长率「8」（%）
	
	以审计报告数据为准

	近三个完整年度的平均毛利率（%）
	
	以审计报告数据为准

	上一个完整年度（2022年）海外营业收入（万元）
	
	审计报告需包含
海外营业收入数据

	海外（境外）销售国家（地区）数量（个）
	
	需提供相关证明材料

	融资情况
	融资轮次
	
	需提供相关证明材料

	
	累计融资金额
（万元）
	
	需提供相关证明材料

	
	投资机构名称
	
	需提供相关证明材料


注释：
「1」渠道建设：门店数量、营业面积、覆盖城市数量、入住渠道等统计时间截至2022年12月31日。“门店”仅指该品牌专营门店，不包括多品牌混合经营门店。
「2」入驻城市、购物中心及门店规模：例：深圳万象天地，200㎡（可以附件表格形式提供）。提供合同（关键页）等相关证明材料。
「3」入驻线上渠道：入驻线上渠道（包括国内外渠道（含跨境电商）：京东、淘宝、小米、拼多多、苏宁、国美、得物、抖音、快手、虾皮、Lazada、亚马逊、Wish等）的官方旗舰店。需提供合同（关键页）等相关证明材料。
「4」线上宣传渠道：官方媒体、网站、自媒体、社交媒体、搜索平台、视频网站、电商平台、短视频平台、游戏等。提供相关证明材料。
「5」线下宣传渠道：户外大屏、墙面广告、电梯、高铁、地铁、公交、出租车、高速等。提供相关证明材料。
「6」官方媒体：指政府官方媒体，如中央媒体、省级媒体、市级媒体，和行业专业媒体。
「7」数字化营销：指数字化客户营销系统，如客户关系管理（CRM）系统、私域运营工具等。
「8」近三个完整年度营业收入复合增长率
={-1}*100%。
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