
附件1

文博会简介

中国（深圳）国际文化产业博览交易会（以下简称“文博会”）是由中共中央宣传部（国家新闻出版署、国家版权局、国家电影局）、中华人民共和国文化和旅游部、中华人民共和国商务部、国家广播电视总局、中国国际贸易促进委员会、广东省人民政府和深圳市人民政府联合主办，由深圳报业集团、深圳广播电影电视集团、深圳出版集团有限公司、深圳国际文化产业博览交易会有限公司联合承办，是中国唯一一个国家级、国际化、综合性的文化产业博览交易会，是获得全球展览业协会（UFI）认证的综合性文化产业博览交易会。

自2004年在深圳创办以来，文博会始终坚持守正创新，以博览和交易为核心，打造中国文化产品与项目交易平台，全力服务党和国家文化发展战略，促进和拉动中国文化产业发展，积极推动中国文化产品走向世界。经过十九届的成长与发展，文博会的展会规模、观众数量、国际化程度、交易成果连年攀升，现已成长为中国文化产业领域规格最高、规模最大、最具实效和影响力的展会，成为助推中国文化产业发展的重要引擎，是推动中华文化走出去的重要平台，是扩大文化对外开放的重要窗口，被誉为“中国文化产业第一展”。

第十九届文博会于2023年6月7日-11日在深圳国际会展中心举办，展览面积12万平米，共有3596家政府组团、文化机构和企业线上线下参展，第十四次实现全国31个省、自治区、直辖市及港澳台地区全部参展，第十次实现广东省21个地市全部参展，各省市领导带团参观参会，总参与人次达到400多万，共展出文化产品超过12万件，4000多个文化产业投融资项目在现场展示与交易，总成交额1724亿元。中央政治局委员、中央书记处书记、中央宣传部部长李书磊，中央政治局委员、广东省委书记黄坤明出席文博会开幕活动并给予高度肯定。在参展企业中，龙头文化企业占比达到70%以上，新评选的第十五届“全国文化企业30强”全部参展，60%以上的文化产品和项目首次亮相文博会。展会共有50个国家和地区的300家海外展商参展，108个国家和地区的25736名海外采购商和专业观众线上线下观展、采购，文博会的国际朋友圈不断扩大。

第十九届文博会共有130家境内外媒体，近2000名记者参与采访，各媒体刊播报道达3.5万篇，新媒体直播2000场，开幕盛况登上央视新闻联播，人民日报连续多日顶层宣推，新华社、光明日报、经济日报、南方日报等推出专题、持续聚焦。人民日报、环球网、新华社、中国新闻网、光明网等央媒，澎湃新闻、界面新闻、凤凰新闻、封面新闻等国内媒体，香港文汇网、香港商报等境外媒体对文博会进行相关报道。今日头条、网易新闻、百家号、一点资讯等资讯平台广泛转载。通过多种渠道加大境外宣推力度，共推出对外报道1500篇。文博会话题全网阅读量超40亿人次，全网覆盖超3亿人次，品牌影响大幅提升。

附件2

座谈会议程（初定）

文博会公司讲述文博会基本情况、人工智能场景赋能第二十届文博会的基本需求；

人工智能企业介绍当前主营领域和特色产品等企业基本情况；

双方就赋能人工智能场景展开研讨，结合实际共同优化场景需求，探究可实施可落地的解决方案；

探讨通过文博会平台进一步推动“文化+科技”产业化发展的可行路径。
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