附件4

	现代商贸流通体系建设试点项目绩效目标表

	类别
	具体指标
	指标释义
	首期目标
（2024年）
	终期目标
（2026年）
	是否
必选

	效益指标
	经济效益指标
	撬动社会资本投资（万元）
	例：≥1000万元
	
	必选项

	
	社会效益指标
	—
	
	
	

	推动城乡商贸流通融合发展
	果蔬、肉、水产品冷链流通率（%）
	果蔬、肉、水产品在运输、储存和销售等过程中使用冷链技术的比例。
	
	
	选填项

	
	区域冷链物流基地数量（个),面积（㎡）
	—
	
	
	

	
	本地冷库容量（m³）
	—
	
	
	

	
	库存周转率（次）
	营业成本（销货成本）/平均存货余额。
	
	
	

	
	标准托盘、果蔬周转筐等物流载具使用率（%）
	使用标准托盘、果蔬周转筐等物流载具数量占总载具数量的比重。
	
	
	

	
	带托运输使用率（%）
	
	
	
	

	
	无人配送设备数量（台）、及资产价值（万元）
	无人配送设备包括无人机、无人配送车、配送机器人等。
	
	
	

	
	物流成本降低率（%）
	物流成本的降低额与物流成本基数之比。
	
	
	

	
	订单处理周期（天）
	从收到订单到将所订货物发运出去的时间间隔。
	
	
	

	
	自动感知、识别和采集商圈不同来源的数据覆盖率%
	在商圈核心公共区域内铺设视频监控、能耗管理、空气监测、红外线测温、智能停车及电气设备运行管理等设备，智能监控商圈人流、车流、空气质量及设备运行等情况，在室内、道路等均考虑人、⻋疏散保障的设计。
	
	
	

	
	智慧商圈系统预警能力
	政务和宣传消息的推送、危险事件预警、应急管理等服务情况：建立商圈人流统计系统，实时统计与监控商圈人流、物流数据情况，提供政务和宣传消息推送和危险事件预警、应急管理等服务。
	
	
	

	
	统一信息服务平台服务能力
	引入商业、交通、物流、金融等协同服务构建统一信息服务平台情况，通过标准的API（应用程序接口）接入商家自主开发的 APP、ERP 等商业信息，实现商圈人流动态、商家经营情况、业态景气程度、商业热区等统计监测和消费分析，促进商圈业态优化布局和商业结构调整，为政府主管部门提供决策依据。
	
	
	

	
	促消费活动转化率%
	电子会员营销服务：对接各类主流电商平台，运用微信小程序、APP 等渠道开展电子会员等营销服务，实现会员信息、订单、积分管理和查询功能。实现消费者偏好和消费记录推送个性化资讯，优惠卡券线上发放、线下核销。优惠卡券能够跨商业主体、跨业态、跨店打通使用。
	
	
	

	生活必需品流通保供
体系
	纳入商务部生活必需品监测预警信息报送率（%）
	在商务部生活必需品信息监测平台供应量、价格信息报送情况。
	
	
	

	
	农产品批发市场年交易规模（亿元）
	—
	
	
	

	
	农产品批发市场辐射省、市数量（个）
	—
	
	
	

	
	重点分拣仓库/中心数量（个）、面积（m2）、分拣线（个）
	—
	
	
	

	
	签约外采基地数量（个）、年采购量（吨）
	—
	
	
	

	
	中央厨房加工能力（份/日）
	—
	
	
	

	
	前置仓容量、冷藏率（m3、%）
	前置仓指为减少配送时间，在社区附近（一般为3公里内）建立的小型仓库。前置仓中具备冷藏条件的库容量占比。
	
	
	

	
	生活必需品商业库存量（吨）
	粮食、食用油、肉类、蔬菜、水果、鸡蛋、奶制品、预包装副食品等主要生活必需品日均库存量。
	
	
	

	
	储备肉类、蔬菜、小包装食品可供应城区居民消费数量（吨）
	肉类、蔬菜、小包装食品及方便食品等应急食品储备数量。
	
	
	

	
	商务领域“平急两用”公共基础设施数量（个）
	交易备用场地、城郊大仓基地、临时转运接驳站等数量。到2025年，试点城市城内至少建成1个生活必需品交易备用场地，城郊至少布局2处大仓基地和2个生活物资临时转运接驳站。
	
	
	

	
	区域应急保供中心仓（数量、平均库存库存量、应急运力）
	区域应急保供中心仓（指对本省及周边地区保供有重大辐射带动作用的骨干仓储配送设施，包括农产品批发市场仓库、分拣中心仓库、城郊大仓基地、大型冷库等，具备仓储、分拣、分拨、配送等配套功能）的数量、平均库存库存量、应急运输车辆和吨位数量。
	
	
	

	
	生活必需品流通保供体系发挥作用情况
	1.未发生应急保供重大负面舆情（如百度热搜、微博热搜等）。2.在本市任一区（县）未发生全域范围的持续48小时以上的某大类生活必需品断档、脱销。
	
	
	

	培育现代流通骨干企业
	主营业务收入（亿元）
	—
	
	
	

	
	批发业销售额（亿元）
	在深圳纳统批发业销售额
	
	
	

	
	网络零售额（亿元）
	在深圳纳统通过互联网实现的商品零售额
	
	
	

	
	供应链服务平台活跃用户数量（个）
	—
	
	
	

	
	服务中小企业数量（个）
	—
	
	
	

	
	服务本地商品市场数量（个）
	商品市场指有固定场所、设施、有若干经营者入场经营、分别纳税、由市场经营管理者负责经营物业管理，实行集中、公开交易有形商品的交易场所。
	
	
	

	
	服务本地社区商业网点数量（个）
	社区商业网点指位于住宅社区内，以平面形式按照街的形态布置的单层或多层商业物业，具体内容见备注。
	
	
	

	
	连锁门店数量（个）
	连锁经营（含直营、特许和自愿连锁）的门店数量。
	
	
	

	再生资源
回收
	再生资源绿色分拣中心数量（个）、面积（m2）
	—
	
	
	

	
	再生资源回收中转站数量（个）、面积（m2）
	—
	
	
	

	
	再生资源回收回收点数量（个）、面积（m2）
	—
	
	
	

	
	年废旧电器电子回收量（万台）
	—
	
	
	

	
	年再生资源回收量（万吨）
	—
	
	
	

	
	入选商务部废旧家电家具等再生资源回收体系典型企业
	商务部公布的废旧家电家具等再生资源回收体系典型企业名单。
	
	
	

	备注：根据项目实际建设内容，在可选指标中至少2项绩效指标填写。
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